


















المشكلة 
لمشروع كان بيتقدم بطريقة تقليدية

بيُُباع كوحدة عقارية، مش كفرصة استثمار

مفيش “قصة” تخلي المستثمر يشوف القيمة الحقيقية

مشروع ممتاز… لكن بدون زاوية بيع ذكية



طريقة التفكير
من أول لحظة كان واضح إن

ده مش مشروع سكني
وده مش عميل عادي

ده مستثمر بيدور على أرقام وعائد
نخاطب عقل المستثمر مش إحساسه

نبدّّل لغة التسويق بلغة أرقام



الحل
: تحويل المشروع لاستثمار بالأرقام أولًاا

دراسة وتشغيل وتحليل العائد

حساب متوسط الإيجار اليومي

 توضيح العائد السنوي المتوقع لنتيجة

الرقمية

وحدة فندقية

عائد سنوي يتخطى مليون جنيه

إيجار يومي يصل إلى 5,000 جنيه

 الأرقام بقت هي البطل الرئيسي في
القصة



محتوى

Short 

Sharp 

Direct 

من غير شرح كتير

من غير تجميل

منطق استثماري صافي

محتوى سريع وواضح
إطلاق حملة من 10 ريلز





طريقة تنفذ الحل
تصوير

مش مجرد شقةليه الوحدة تعتبر

من Sales Directors

Asset

Valory

العائد
طريقة التشغيل

سكريبتات مباشرة



الفكرة
الناس بحتب تشوف الحقيقه و إحنا قدمنا

ا ومباشر الحقيقة بشكل مغري بصرًيً





 قصة دومينار من محدش مصدقهم لـــ
في 40 يوم sould out





المشكلة 
  ليه السوق كان رافض

 البروكرز مش مصدقين الشركة

شك في تسليم المشاريع

الشك في القدرة المالية

فقدان الثقة بالكامل





المحاولة الفاشلة

النتيجة الصادمة

النهج القديم

بيع 6 مكاتب فقط

Ads حملةفقطout doorمليون جنيه 22بـ :



نقطة التحول
 الحل الحقيقي : نسينا كلمة

القاعدة الاساسية لتراندينج : لو السوق مش مصدقك ماينفعش

تبيع ليه

MARKETINGBUSINESS و أشتغلنا



الخطوة الأولي
سماع السوق      التواصل مع 35 بروكر

     فهم المخاوف و الأعتراضات الحقيقية                  



الخطوة الثانية
 المعانية علي الطبيعة      تنظيم زيارات موقع حقيقية

بنفسهمنزول الــحضور 18 شركة CEO 



الخطوة الثالثة
 تحويل الثقة الي محتوي      تصوير شهادات حقيقية

  حملة مبينية علي التجربة الفعلية      رسالة اسأل حد شاف بعينه









المشكلة
لما بدأنا مع

 إزاي نـعـمـل إطلاق قوي من غير زحمة بروكرز، ومن غير ما نصرف كتير،
وفي نفس الوقت نخلي السوق يثق في المشروع بسرعة؟

ا إن أي مشروع ساحل بيبقى عليه منافسة شرسة، والناس بتتردد  خصوًصً
قبل ماتدفع

كان في سؤالفي مشروع SEIF DEVOLPMENTSSOLY COAST





التعامل مع المشكلة
بدل ما نجري ورا

محتاجين تايمنج مظبوط عشان الإعلان ييجي وقت قرار الشراء

محتاجين تارجت واضح عشان كل جنيه يروح للناس الصح

والأهم: لازم نبني ثقة السوق مش مجرد كلام مننا، لا: المشروع يتكلم عن نفسه

قعدنا نقرأ الوضع (إعلانات وخلاص)





التنفيذ كان كالتالي
بدأنا بحملات ديجيتال قـوية )أداء و نتائج

دعمناها بـ حملة أوت دور عشان الحضور يبقى “موجود في الشارع” مش بس أونلاين

استخدمنا اسم كبير زي حسين فهمي علشان نحط

 اشتغلنا على بناء الثقة من السوق نفسه: كلام الناس وتجربة الناس هي اللي تسوّّق،
مش وعودنا

ويبان مشروع ثقيل
SOLYفي مكانة الطبيعي

(









المشكلة
TOP MANAGEMENT

  Organic Reachا على يوتيوب الناس بتشوفهم، تسمعهم، وتثق فيهم قوي جًدً

يبقى نص معادلةLead Systemلكن: المشاهدة مش بيع والمحتوى من غير

كانت عندها



المشكلة الأساسية
مفيش ماكينة

 يعني الشركة بتكسب اهتمام الجمهوربس مفيش نظام
يحوّّل الاهتمام ده لمبيعات حقيقية

مفيش قياس ولا
مفيش

واضحة

حقيقي
محدد
Leads

Scale
Funnel







تطوير صورة البراند بالكامل
Visual Qualityشكل المحتوىشكل البراند

Consistencyاللي تخلي العميل حاسس إنه قدامه شركة تقيلة مش مجرد قناة يوتيوب



إنتاج محتوى فيديو قوي
تصوير

الأسلوب

Sales Videos

Cinematic StyleScriptConversionمش بس معلومات لمجرد المشاهدةمعمول على

Educational Videos










